Zakladni informace — zaméreni Marketing a management

Vyuka je zamérena jak na vSeobecné vzdélavaci predméty, které zahrnuji i dva cizi jazyky, tak

na odborné predméty. Ty se tykaji vSeobecného ekonomického zdkladu i specializace

na marketing a management (ekonomika, marketing, management, spotiebni chovani,

marketingové komunikace, Ucetnictvi, bankovnictvi, informacni technologie, pravo a dalsi).

Student si béhem ctyfletého studia osvoji nasledujici vSeobecné zpUsobilosti:

schopnost vSestranné a efektivni komunikace v ¢eském jazyce;

schopnost srozumitelné sdélovat odborniklim i laikiim informace z oblasti marketingu;
schopnost samostatného tvorivého mysleni;

systémovy pfristup pfi feseni problému, zejména v oblasti marketingu;

schopnost tymové prace a respektovani prace druhych lidi;

ziskavani vlastnosti nutnych pro vedeni tym lidi véetné jejich motivace;

dovednost dodrZovani a prosazovani podnikatelské a profesni etiky v oblasti
marketingu.

V oblasti odborné a specialni:

0svoji si znalosti teorii a metod marketingu s dlirazem na vyuziti téchto teorii a metod
v podminkdach praxe;

seznami se s hlavnimi faktory ovliviiujicimi chovani spotrebitel(;

ziska zdklady profesnich kompetenci v oblasti planovani a vyuZiti marketingového
mixu, a to jak v komeréni sfére, tak i organizacich neziskového sektoru;

0svoji si schopnosti participovat na planovani, organizovani a vyhodnocovani projekt
z oblasti marketingu;

ziska znalosti snizovani naklad(i na u¢innou komunikaci organizace s vefejnosti ¢i jinymi
organizacemi s dlirazem na efektivni a Gcinné vyuzivani digitalnich médii;

aplikuje védomosti a dovednosti ziskané v priibéhu studia;

aktivné vyuziva online média i tradi¢ni média v procesu planovani;

realizuje praktické aktivity marketingu v podniku ¢i neziskové organizaci.



